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(MJIA ,HE KYITYBAUTE BE3PA3SBOPHO%)

HpI/IJ'IaI‘aHe Ha ﬂeﬁHOCTHOOpHeHTHpaHHH IMOAXO0/ B IpAaKTHUKAaTa Ha 06yquI/Ie
I10 UCIIAHCKHM KaTO YK/ €3UK C OPUCHTALIUA KbM MCKAYKYJITYPHUTC ACIICKTH

l'asmna Xurposa
164. cumnazus ¢ npenodasane na ucnancku esux ,, Mueen oe Cepeanmec* — Cogus

Pesrome. YueHeTo Ha Wy €3UK TIPEIIIONara 3armo3HaBaHe ¢ KyJITypara Ha TO3H
€3WK, & MEJIUITE TIPEIOCTAaBAT MHOTO BE3MOKHOCTH 3a OMO3HABAHETO HA KYJITYPHHTE
ACTIEKTH Ha JiajieHa cTpaHa. ChIEBPEMEHHO MPEICTABSIHETO Upe3 MEIMHUTE Ha KyITyp-
HUTC aKUCHTU Ha CTpaHara, YHUHTO €3UK n3y4aBaT YUCHHUIUTEC, € pa3JIMYHO U IPUBJICKaA-
TEJIHO KAaKTO 3a TAX, TaKa M 3a YUHTess. Pexiiamute, KaTo ChIECTBEH EIEMEHT OT Me-
JIMIHATA KYJITYpa U CPEJICTBO 32 COLUAIHA KOMYHUKAIMS, IPEICTABIISIBAT ABTCHTUYCH
1 JIOCTBIIEH MaTepHall, ¢ MOJIEPEH €3MK W MOTaT OTIMYHO /1A CE CHUETAST C METOMKATA
Ha 9y e3WK. M3M0I3BaHeTo MM B YacoBETE TI0 MCTIAHCKH €3WK TMPaBH Tpoieca Ha
00ydeHre MHTEPAKTHBEH U TIPEUIara Ha yIeHHIINTE Bb3MOKHOCT 3a TIOCTUTaHe Ha WH-
TerpupaHa KOMYHHKATHBHA KOMIIETEHTHOCT Ha €3UKOBO U KYJITYPHO PaBHHIIIE.

Keywords: interactive learning, advertisement, foreign langiage, integrated competency

[IpouechT Ha yueHe Ha Uyl €3UK O3Ha4aBa U 33bIDKUTEITHO OIIO3HABaHE Ha KyJl-
Typara Ha To34 e3uK. CTaBa Jiyma 3a Ky/ITypaTa ¢ HEHHHTE /IB€ 3HAYEHUS: OT €/JHa CTpa-
Ha, BCUYKO CBBP3aHO C JINTEparypa, UCTOpHsl, U3KYCTBO U reorpadusi Ha CbOTBETHATA
cTpaHa (B KOHKpETHHUS ciy4yail VcnaHus ¥ MCTIaHOG3WYHHTE CTPAaHM), OHOBA, KOCTO
YeCcTO Hapu4yame ,,LIUBUIM3aMA", U OT pyTa, KyJITYpHUTE CTEPEOTUIIH, MOJIESTUTE Ha
[IOBEJICHHE B J]aJieHa CUTyaLusl. 3aI10 € BaXKHO J1a Ce MPEIoaBar 1 yCBOsBAT KyATypHU
crepeotunu? 3a ja MOJKe HE CaMo J1a ce pazdepe J1a/ieHa KOMyHUKaTHBHA CUTYalust, HO
1 J1a ce JeHCcTBa U B3aUMO/IEVCTBA B OIpe/ieNIeH KOMyHUKaTUBEH KOHTEKCT.

Menuute ca Oorar M3TOYHMK Ha MaTepUaIH 3a ONIO3HABAHETO Ha KyJITYpPHHUTE acIeK-
TH Ha JaJieHa CTpaHa, Thil KaTo ca OTpakKeHUe Ha HelHara Kyntypa. OT npyra cTpaHa,
MPEICTaBIHETO Ype3 MEAUNUTE Ha KYATYPHHS OOJIMK Ha CTpaHaTa, YAHTO €3UK N3ydaBar
YUEHHULINTE, € Pa3INyUeH MOIX0/ U € IPUBJIEKATETHO KAKTO 3a TAX, TaKa U 38 YUUTEls.

OOyueHHeTo Mo YyX] €3UK B CbBPEMEHHUsI INI00aJIeH CBAT TpsOBa Ja ce ajar-
THpa KbM HOBHTE PEAaJHOCTH Ha OOLIyBaHE M KOHTAKTH. CHBPEMEHHUTE yUECHUIIN
W3UCKBAT HOB KOHTEKCT Ha MpernojiaBaHe 1 oOy4yeHre, HOBH MaTepualid 1 HOBH M-
JaKTUYHH CPENCTBA B CHOTBETCTBHE ChC CHBPEMHUETO. J{HEC OOyUEHHETO MO Uy
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lanuna Xumposa

€3UK NpeArnosara He MaCMBHO HAaTpPyNBaHE Ha 3HAHUS, a MPAKTHYECKO M3IIOJI3BaHE
Ha e3uka. [locturanero Ha KOMyHUKAaTHBHU KOMIICTEHIIMH O YY)KI €3UK O3HayaBa
B3aUMOJICHCTBUE, ChbUETABAHE HA CIIyIIaHE M FOBOPEHE, Ha HAONIONEHUE W JCHCT-
Bue. OCHOBHUTE KOMYHHKAaTHBHH YMEHHS TPSAOBa J]a ce IOCTUTaT B peaieH KOHTEKCT.
[TpunoOutute 3HaHUs 1O (OHETHKA, JISKCUKA W IPaMaTHKa BCE OLIE HE O3HayaBar
YMEHHMS 32 MHTETPUPAHOTO UM NpUJIaraHe B peajHa KOMyHUKaTUBHA CUTYaLHSL.

W3non3BaHeTo Ha HOBUTE TEXHOJIOTMU M HHTEPHET B 00YYEHUETO M0 TYKA €3UK
MO3BOJISIBA J]a CE CHUYETASAT IMHIBUCTUYHUTE H €KCTPAJTMHIBUCTUYHUTE CIIEMEHTH B
peasieH KOMyHHUKaTHBEH akT. [0 To3u HauuH Te3M cpeAcTBa MoanoMarar u A0mbi-
Bar padoTara Ha yUHUTeIs.

Msuoro0Opoiiau ca Bpamoxknoctute Ha KT B yacoBere Mo 4yska €3HK: Mpe3eH-
Tl C LeJ 00sICHEHHE Ha €3UKOBU CTPYKTYPH, H3MIOJ3BaHE HA aBTCHTUYHU JJOKY-
MEHTH 3a CIyllaHe ¢ pa3OupaHe, yCTHO M MCMEHO HM3pa3siBaHe, MPEACTaBsHE Ha
KyJITypHH aCHIeKTH, AUAAKTUYECKH UTPH | Jp. PexiiaMuTe u pekjIaMHUTE MOCIaHus,
KOUTO MOXEM J]a OTKPHEM B MHTEPHET, COLMAIHUTE MPEKU WM TeIEBU3UOHHHUTE
MPOrpaMu, U3IIBKBAT ChC CBOSITA aBTEHTHYHOCT, KPAaTKOCT, SICHOTA Ha MOCIaHHUETO,
BU3YaJHO U MY3UKAJIHO Pa3HOOOpasue, CbBPEMEHHOCT H Jp.

Pexnamara e cpeacTBO 3a colMaiHa KOMyHUKAlUsl ¢ OTPOMHH BE3MOKHOCTH U
BiusiHKE. [IprcheTBa B HAIIETO eKeHEBHE, 00yCiaBsi OCTHIIKK M HAYMH Ha TIOBEe-
HHe. PeknmaMHuUTE IOCIaHKs ca TparMaTuiHy, PeryaupaT MoTpeOIeHUETO, pa3KpyUBaT
HaMEepeHMs1, a E3UKBT UM ChOIa3HsBa, Ch3aBa MOJIA, Kapa HU Ja 3allOMHsIME HaTpart-
yrBY (ppazu ¥ MEJOHH. . .

Peknamara npezicTaBs cepusi OT BB3MOKHOCTH, KOUTO JIa C€ H3MOJI3BAT B Yac 10 YyKIl
€3HK, 32 J]a ce MOA00PAT KOMYHUKATUBHUTE YMEHHS Ha YUCHHUIIUTE, KaTO CHIICBPEMEHHO
roMarar ia ce HaJloyKaT apTUCTHYHH, €CTETHYECKH U JIMTEepaTypHH LICHHOCTH Ha OTpesie-
JieHa KyATypa. PeknamuTe npencrapisiBar aBTeHTHYCH U JOCTHIICH MaTepHal, ¢ MOZCpeH
€3HK 1 JJ00pe ce ChueTaBar C MPOABDKUTEIHOCTTA Ha yIeOHNUTE YacoBe.

HW3non3BaHeTo Ha peKJIaMHU MaTepralii B YaCOBETE 10 UCIaHCKU €3UK IpaBu 00Y-
YEHHMETO aKTyaJIHO U Npejyiara Ha YYeHUIINTE HHTEPaKTHUBEH MOAX0] 32 MOCTHIaHe Ha
MHTErpUpaHa KOMYHHKaTHBHA KOMIIETEHTHOCT Ha €3UKOBO M KYJITYPHO PaBHHILIE.

MopnensT ,,O0yueHue upe3 3a71a4n’ 3a paboTta ¢ peKiiaMH € TPUIIOKEH Ha MpaK-
THKa ¢ yueHuIm ot X kinac Ha 164. Mcnancka e3uxoBa rumuasus ,,Muren ge Cep-
Banrtec” — Codusi, (HuBo B1 criopen yueonute nporpamu Ha MOH u O6miara eBpo-
TeiicKa e3UKOBa paMKa), HO MPEIOKEHUETO MOXKe J1a C€ afanTupa U 3a ApyTry HUBA.

Henn, nepuHupann Ha PYHKIHMOHAIHO HUBO

— ITonoOpsiBaHe HAa KOMyHHKAaTHBHATA KOMIIETEHTHOCT Ha YUYCHHUIUTE.

—IIpenaBane Ha HHTErpUpaHa €3MKOBA CUTYALUS C TEKCTOBU M IPArMaTHYHU €JIEMEHTH.

— 3ano3HaBaHe C KyJATypHHsI KOHTEKCT Ha PEKJIAMHHUTE MOCIaHuUsI.

— M3paboTBane Ha MociaHust, TOXO0HN HA ABTEHTUYHUTE.

— Pasno3HaBane Ha pa3UuHH €3UKOBH OCOOCHOCTH Ha MCIIAHCKH €3UK Upe3 PeK-
JIAMHHTE MOCTaHMSL.
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— dopMupaHe ¥ yChbBBPIICHCTBAHE HA €3MKOBUTEC U aPTUCTUYHHUTE YMEHHS U
OLICHBYHATA U CAMOOLICHBYHATA KYJITYpa Ha YYCHHULIUTE.

— Pa3BuBane Ha BLOOP)KEHUETO U CTUMYJIPAHE Ha JIFOOOMUTCTBOTO HA YUCHHIIUTE.

— dopmupaHe Ha yMEHUATA Ha yueHHIUTe 3a n3nonssane Ha KT 3a oOpadoTka
Ha nHdopManuaTa 1 u3paboTBaHEe HA PE3EHTAIHH.

dunanna 3aga4a. [loarorssHe u npeacTaBsHe HA peKJIaAMHA KaMOaHus (U3pa-
0oTBaHE Ha PEKJIAMHU 32 BECTHUIIM, PAJIHO, TEJICBU3Us, HHTEPHET, OHI00DPT).

MekTuHHN 3212491/ 1eifHOCTH (TIOATOTBAT PeaM3upaHeTo Ha (PHMHATHATA 3a/1a4a):

— [IpexncraBsiHe Ha peKIaMy U PEKJIaMHU MOCITAHHS.

— KomeHTHpaHe Ha aBTEHTUYHU MOJICNIN Ha PEKJIaMHU.

— W3paboTBaHe Ha peKiIaMHU TOCIaHus (,,CIIOraH" WM PEKJIAMHO M3PEYCHUE U
OOSICHUTEIICH TEKCT).

— CTpyKTypHpaHe Ha eIEMEHTUTE Ha peKiamara.

— [IpencTaBsiHe U KOMEHTHPAHE Ha PEKIaMH, U3pA00TEHU OT YYCHUIIUTE.

— M3ka3Bane Ha MHEHHUE, 0OCHKIAHE U YOSXKIaBaHe 3a MPOIaK0a Ha JaJIeH TIPOIYKT.

VueOHara NpaKThKa ce peam3upa ype3 IeHHOCTH B YSTUPH eTarna Wi (hasu, KakTo Cle/iBa.

ITvpeu eman

— I[pencraBsiHe Ha yueOHATa IPaKTUKa M MOTHBUPAHE HA YYCHUIIUTE 3a padora.

— IpencraBsiHe Ha ceieM pEKIIaMHU MTOCIAHUS 33 aHAIN3UPaHE.

— [IpencraBsiHe 3a KOMEHTap HA PEKJIAMH Ha U3BECTHH MapKH.

— OreHsIBaHE Ha MPEICTABEHUTE PEKIAMHU.

— OO6cpxnane.

Bmopu eman

— O6001menne Ha paboTara B 'bPBU €Tall.

— [ompaBane Ha TabuIa OT NPUIOKEHHE 3.

— [IpencraBsiHe Ha pekiIama U peKJIaMHO BHIICO.

— KomeHTap OT cTpaHa Ha y4eHUIUTE MO €JIEMEHTUTE Ha MPEICTaBSHUTE pe-
KJIAMHH MaTepHaIIu.

— U3paboTBaHe Ha peKJIaMHU TIOCIIAHUS U OOSCHHUTENICH TEKCT OT CTpaHa Ha
YUYCHUIIUTE.

— OO6cpxnane.

Tpemu eman

— O6001enne Ha paboTara BbB BTOPH €TaIl.

— W3paboTBaHe Ha peKIaMH OT YUCHHUIIHTE.

— IIpencraBsiHe Ha U3BBpLICHaTa paboTa.

— OO6cpxnane.

Yemevpmu eman

— O06o01enne Ha paboTara B TPETH eTal.

— 1360p Ha Haii-100paTa pexiama.

— OreHKa U caMOOlLIeHKa Ha paboTara.

— 3aKIIFOYHUTENICH KOMEHTAp.
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NO COMPRE SIN TON NI SON
una propuesta didactica

Primera sesion

—Anunciamos la propuesta didactica y tratamos de motivar a los alumnos acerca
de los objetivos.

— ¢Cdémo es el anuncio publicitario?

— ¢ Qué elementos tiene? El eslogan (recursos verbales) y la imagen (recursos no
verbales), mensaje, texto de apoyo, soporte.

— (Qué usaréis para llamar la atencion del consumidor? ;Musica? ;Efectos?
(Actores?

— ¢Serviran las mismas estrategias utilizadas anteriormente? ;Incluiréis algunas
nuevas? ;Cuales?

— Proponemos a los estudiantes para analizar y comentar siete mensajes
publicitarios con los cuales activamos sus conocimientos previos sobre el
tema.

— Pedimos a los alumnos que adivinen el significado de los mensajes y
el producto anunciado haciendo hipodtesis. Pueden trabajar en parejas o en
grupos de 4.

— Un portavoz de diferentes parejas/grupos presenta las hipotesis en breve.

—Ofrecemos imagenes y pedimos a los estudiantes que las relacionen con el texto
de los mensajes (anexo 1). Después comentamos entre todos las ideas presentadas y
aclaramos los siguientes aspectos:

— (Qué producto se anuncia? (Ofrecemos las respuestas correctas en caso de
que los estudiantes no los hayan adivinado, asi como las aclaraciones necesarias en
cada caso concreto).

— (Como se presenta el producto? (de manera objetiva, indirectamente,
comparado con otro producto)

— (Como es el eslogan?

— (Como es el texto del mensaje? (especializado, humoristico, poético, neutral)

— (Qué nos sugiere? ;Por qué?

— (A qué publico va dirigido el mensaje?

— (Con qué valores se asocia el mensaje? (belleza/ éxito/ amor y amistad/
libertad/ solidaridad/ otros...)

— (Qué papel tiene la imagen?

— Ofrecemos los anuncios publicitarios de Red bull/ Sprite/ Pantene/ Volkswagen
y/u otros y los siguientes aspectos para comentar:

— (Como es la publicidad hoy en dia?

— ¢(Es importante la marca?

— (Qué valores buscan los compradores? ;Lujo, ambicion, agresividad o
ecologia, solidaridad, correccion politica? (Aclaramos las nociones.)
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— (En qué soporte se ofrecen los anuncios publicitarios? (revistas, periodicos,
television, cine, Internet, mdviles, vallas publicitarias.)

— ¢ Tiene futuro el anuncio publicitario? ;En qué cambiara?

— ¢Es arte la publicidad? (anexo 2)

— Pedimos a los alumnos que evalten los anuncios publicitarios de 1 a 10.

— Reflexiones finales.

Segunda sesion:

— Recapitulacion de la sesion anterior (los alumnos que estuvieron presentes la
clase anterior cuentan lo que hicieron).

— Ofrecemos a los estudiantes que rellenen el cuadro (anexo 3) con el fin de
recuperar lo adquirido en la sesion anterior. Cada uno tiene que rellenar la ficha con
los soportes publicitarios, los elementos del anuncio, los objetivos de la publicidad
y los posibles valores transmitidos.

— Presentamos a los estudiantes un anuncio y un video publicitario (anexo 4).

Sprite: “La verdad refresca”

“Dale la vuelta a la tortilla”

— Les pedimos que hagan el comentario ellos mismos (en parejas) teniendo en
cuenta:

— El eslogan.

— El producto que se ofrece.

— El publico al que va dirigido el anuncio.

— El texto que acompafia al anuncio.

— La imagen elegida y su significado.

— Organizamos a los alumnos a elaborar un anuncio publicitario con la estructura
que lo caracteriza (en grupos de 4).

—El grupo debe elegir un producto a anunciar y redactar el eslogan/ mensaje
publicitario (frase de cierre que llama a la accidon o compra de algo) y el
texto de apoyo (la argumentacion convincente: por qué es mejor el producto
anunciado que los demas, qué beneficios brinda y por qué se lo debe comprar)
que le correspondan.

— Los estudiantes de cada grupo tienen que estructurar los elementos que
componen un anuncio publicitario:

— El eslogan.

— El producto que se ofrece.

— Las personas o personajes que aparecen.

— Elemento principal que se utiliza para llamar la atencion.

— Una descripcion de la imagen a utilizar.

— El publico al que va dirigido el anuncio.

— El texto que acompafia al anuncio.

— Reflexiones sobre el trabajo realizado.
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Tercera sesion

— Recapitulacion de la sesion anterior (los alumnos que estuvieron presentes la
clase anterior cuentan lo que hicieron y qué problemas tuvieron).

— Los alumnos elaboran sus propios anuncios publicitarios.

— Presentan su trabajo (los anuncios elaborados) ante sus compaifieros revelando:

— El producto elegido.

— La idea que se pretende transmitir con el anuncio.

— El eslogan.

— El texto que acompanara el eslogan.

— La imagen utilizada y su significado.

— Reflexiones.

Cuarta sesion

— Recapitulacion de la sesion anterior

— Eleccion del mejor anuncio publicitario: el eslogan/la imagen mas sugestivo/a;
la presentacion mas atractiva.

— Evaluacion y autoevaluacion del trabajo y de las competencias adquiridas. Se
proponen a seguir los siguientes criterios:

— La estructura propia de un anuncio:

— El producto a anunciar y la idea que se pretende transmitir: llamar la atencion
sobre el producto, provocar la demanda del mismo...

— Eslogan atractivo.

— Texto adecuado que acompaiia al eslogan.

— Una imagen apropiada.

— La ortografia.

— El disefio atractivo.

— Final de la experiencia acabando la sesion con reflexiones finales.

HN3BoaM M 3akiaioueHue

Crnien peanu3upaHe Ha MPEIJIOKEHUS MOJISIN 32 paboTa C peKiiaMu MOXKEM Jia
HaHpaBI/IM 3aKJIFOYCHUETO, Y€ annar AHCTO Ha ﬂeﬁHOCTHOOpI/ICHTHpaHI/IH moaxoa B
HpaKTI/IKaTa Ha O6y‘1€HI/IeTO I10 UCITAHCKHU €3UK 3aCHujIBa MOTHUBallUsATa Ha y‘leHI/IHI/I-
TE ¥ MOBUIIIaBa €()EKTUBHOCTTA HAa yUYCOHMsI ITPOIEC B IIOCOKA pa3BUBaHE HA KOMY-
HUKaTUBHATa KOMIIETEHTHOCT Ha YYEHULIUTE U ONO3HABAHE Ha KyJTypHara cpena
Ha M3y4yaBaHMs €3UK. YUCHUIIUTE CE HAay4dyaBaT Jia U3pa3siBaT MHEHHUE, Ja CE apry-
MEHTUPAT U Jia ThPCAT pa3pellaBaHe Ha Bb3HUKHAIM Mpodnemu. Upes ekumHara
paboTa BCEKH YUEHUK MOXKE Ja pa3Kpue MHIUBHyaTHUTE CH KaueCTBa U yMEHHS.
OcBeH TOBa TO3H MOJIXO/ 1aBa BE3AMOKHOCT HA YUUTEIIA J1a CTETICHYBA 33/Ia4nuTe U
I[GP'IHOCTHTC B KJiIaCHaTa crtras CHOpCIl HUBOTO U Hy)KILI/ITC Ha ylleHI/IHI/ITe.

TOBa € €1Ha Bb3MOXXHOCT y‘IeHI/IHI/ITC aa pa3r'praT CBOA TBOp‘leCKI/I IIOTCHIIHUAJI
B MHTEPAKTHBCH MPOIIEC HA YYCHE, 3al[0TO O0YYCHHUETO 10 YyKJ| €3HK € YUCHE B
CBTPYIHUYECTBO U B3aUMOJICHCTBHUE.
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NPUJIOKEHUA

Anexo 1

— “Hazle caso a tu sed”/ (“Hacele caso a tu sed”)

—“La llama que llama”

— “Vuelve a casa por Navidad”

— “Brico es musica en tu boca”

— “A que no puedes comer solo una”

— “Busque, compare y si encuentra algo mejor, comprelo”
— “No compre sin ton, ni son, compre Thomson”
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Anexo 2

El arte en la publicidad

para Pantene para Faber castell

Anexo 3

Para Volkswagen

Rellena el cuadro con palabras o expresiones que tengan relacion con las

siguientes categorias:

SOPORTES ELEMENTOS DEL | OBJETIVOS DE LA | VALORES TRANSMITIDOS
PUBLICITARIOS | ANUNCIO PUBLICIDAD POR LA PUBLICIDAD
revistas el producto impactar la ambicion
Anexo 4
PREGUNTAS anuncio SPRITE | anuncio PURINA

— ¢Qué importancia tiene la imagen?

— ¢El texto complementa a la imagen? ¢Como lo hace?

— ¢Hay ausencia de texto en algln caso? éPor qué?

texto para que se entienda?

— ¢La imagen significa algo por si sola? ¢O requiere del

TAREA?

'AS DE MAS.
o | HAB
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2SR

i :1-'-;"1‘..:
“Dale la vuelta a la tortilla”
HNudopmanusd 3a yunrens

Mona Lisa de Leonardo da Vinci y Pantene

Fuente: Usernetsite

El producto Pantene Time Renewal repara el cabello de La Gioconda que
tras el paso de los afios habia perdido todo su brillo. “Pantene restaura el cabello
dafiado por la edad”

Surrealismo y Volkswagen

Fuente: Coloribus archivo de publicidad mundial

La campafia en cuestion fue creada en 2008 por la agencia DDB Berlin para
promover el Volkswagen Polo Blue Motion y consta de una imagen que contiene
el estilo de la pintura de Salvador Dali.

En la foto podemos ver algunos elementos tipicos de la pintura de Dali: un
medidor de gas que sefala el tanque lleno de curso, cuya forma evoca claramente
que los relojes blandos Dali, las hormigas siempre estan presentes en las pinturas
del pintor espafiol, y sus partes suaves, el depdsito y el brazo de la estacion de
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gas apoyado por muletas, asi como la gran cara que domina la pintura del suefio
(1937). Con un bajo consumo de combustible en la gasolinera ya no hay trabajo
y tiene que cerrar su negocio — como indica el cartel de “CERRADO” colgando
en el brazo — y llorando desesperadamente.

NOTES / BEJIEXKKHA

1. http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca _ele/asele/pdf/11/11_0785.pdf.

2. http://cve.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/asele/pdf/06/06_0078.pdf.

3. http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/plan_curricular/default.htm

4. www.educacion.es/exterior/fi/es/publicaciones/materiales/materialesELE2010B2.pdf

5.www.educacion.gob.es/exterior/fi/es/publicaciones/materiales/materialesELE2011A1.
pdf http://www.usernetsite.com/creativity/mona-lisa-gioconda-or-la-joconde.php

6. http://es.coloribus.com/archivo-de-publicidad-y-anuncios/impresos/volkswagen
-polo-bluemotion-dali-12702505/

7. www.antena3.com/.../dale-vuelta-tortilla_ 20140901...

8. https://www.youtube.com/watch?v=00F1YSB5Rps

9. Mas anuncios en: Leer publicidad en el MUVARP http://blog.educalab.es/leer.es/
leer_publicidad/index.html
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Applying active oriented approach in teaching Spanish as a foreign language
with orientation to intercultural aspects

Abstract. Learning a foreign language implicates getting acquainted with the
culture of that language and media provide many opportunities for getting to know
different aspects of a country. At the same time the presentation of the cultural aspects
of a country through media is diverse and attractive to both teacher and students. The
advertisements being an essential element of media culture and a mean for social
communication represent authentic and comprehensible aid utilising contemporary
language specifics can be perfectly combined with the methodology of language
learning. The use of advertisements as aid in Spanish language classes makes the
education process interactive and gives the students an opportunity to achieve an
integrated communication competence on both language and cultural level.
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